Einstellungen zur Zertifizierung von Solarien

Basis: 150 Sonnenstudios

Quelle: Hochschule der Medien Januar 2005

Die Zertifizierung ist eine ,Totgeburt* des Runden Tisches (RTS)..........
Fur mich ist die Zertifizierung unseres Studios wichtig..........................
Die Bevolkerung winscht sich eine Zertifizierung..............ccoooeeiieiiinnes
Die Zertifizierung bringt mehr Sicherheit fur die Kunden......................,
Die Zertifizierung ist Uberflissig, weil in unserem Studio sowieso

AllES STMMIL. .. e e
Die meisten Studios verweigern eine Zertifizierung.........cccccccvvveeeeeeeen..
Die Zertifizierung ist fir uns zu kostspielig.........cccccceeeeeeiieeecee
Bevor unser Sonnenstudio zertifiziert wird, sollen sich erst einmal

die anderen Studios zertifizieren lasSen.........ccccccovvviiiiiiieiiiiiiiiiieeee e
Ich wiinschte, unser Studio ware schon zertifiziert..........ccovccevveeiievinnns
Die Auflagen der Zertifizierung sind schwer erflllbar.............................
Ich beflirworte eine gesetzliche Regelung, damit sich keiner

ArUCKEN KANM....oviiiiiiiec e e
Ich glaube fest, dass die Zertifizierung kommen wird..... ......ccccceeeeeenen.
Die Zertifizierung der Sonnenstudios sichert die Zukunft der Branche...
Unser Sonnenstudio ist in den letzten Jahren viel sicherer
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Mit der Zertifizierung besteht die Chance, viele neue Kunden zu
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Die Zertifizierung ist Sache der Hersteller von Besonnungsanlagen......
Durch die Zertifizierung unseres Sonnenstudios werden wir viele
Nichtnutzer als neue Kunden gewinnen.........cccoveveeevvieeeiiiiiiinineeeeeeeeeeenns
Die Zertifizierung muss gesetzlich geregelt werden, damit alle Studios
die gleichen Voraussetzungen erflllen mUSSeN........ccoeeevvvvviiiiiiiiinieeeeen,
Die Zertifizierung der Sonnenstudios ist ein Gewinn fur alle..................
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Erwartete Entwicklungen im Besonnungsmarkt

Basis: 150 Sonnenstudios Quelle: Hochschule der Medien Januar 2005
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Wellness und Entspannung beim Braunen...........cccccoo oo [ereeeenneeeennnnns mso
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Gesundheitsaspekte werden Wichtiger............ccccovvvvveeremmimmmeiiie beeeeeeeeeneeeenns .o
|
Studiobetreiber werden professioneller...........ccooeee b, Fovereernnnnn s
|
Technischer Vorsprung wird Wichtiger..........coovvvvvevien oo, Feveeeeens Wi
|
Verantwortung und Partnerschaft mit den Kunden .....0. ... PTTTTTTRT ms:
|
biopositive Effekte fihren mehr Menschen ins Studio...}.........coooii i beee.. W41
|
Kunden gehen aus Kostengrinden seltener ins Studio}.........ccooovvviviiiiiieiieiiineee, o W0
|
Kunden suchen mehr Genuss Im Studio........coovvevvevie oo, Lerenrennnd s
|
viele Studios werden in Zukunft kaputt gehen..............]oeo oo, L s
| a




Statistische Angaben

Basis: 150 Sonnenstudios

Quelle: Hochschule der Medien Januar 2005

Befragte Stichprobe: 150 Sonnenstudios

Art des Betriebs: 73,3% Einzelstudio
26,7% Kette

Befragte Personen: 56,7% Inhaberin
43,7% Ltd. Angestellte/r

Bestehen des Betriebes seit:

1 bis 2 Jahre 3 bis 5 Jahre 5 bis 10 Jahre mehr als 10 Jahre
23,3% 28, 7% 38, 7% 9,3%

Anzahl der Beschaftigten:

Festbeschaftigte pro Betrieb(Durchschnitt): 2,3 Mitarbeiter
Freie Mitarbeiter pro Betrieb(Durchschnitt): 4,6 Mitarbeiter
Teilzeitbeschéftigte pro Betrieb(Durchschnitt): 4,6 Mitarbeiter

Anzahl der Kunden pro Tag (Durchschnitt): 60

Ortsgr63e, an dem der befragte Betrieb tétig ist:
bis 5.000 Einwohner 8,3%
5 bis 20 Tsd. Einwohner 33,1%
20 bis 100 Tsd. Einwohner 34,5%
Uber 100 Tsd. Einwohner 24,1%

Konkurrenzbetriebe im Einzugsgebiet (Durchschnitt): 4,3 Betriebe




