
Die Zertifizierung ist eine „Totgeburt“ des Runden Tisches (RTS).................................................
Für mich ist die Zertifizierung unseres Studios wichtig......................................................................................
Die Bevölkerung wünscht sich eine Zertifizierung..................................................................................
Die Zertifizierung bringt mehr Sicherheit für die Kunden...................................................................................................
Die Zertifizierung ist überflüssig, weil in unserem Studio sowieso
alles stimmt.................................................................................................................................................
Die meisten Studios verweigern eine Zertifizierung..............................................................
Die Zertifizierung ist für uns zu kostspielig...........................................................................................
Bevor unser Sonnenstudio zertifiziert wird, sollen sich erst einmal
die anderen Studios zertifizieren lassen.....................................................................
Ich wünschte, unser Studio wäre schon zertifiziert.......................................................................
Die Auflagen der Zertifizierung sind schwer erfüllbar............................................................
Ich befürworte eine gesetzliche Regelung, damit sich keiner
drücken kann.................................................................................................................................................
Ich glaube fest, dass die Zertifizierung kommen wird..... ......................................................................
Die Zertifizierung der Sonnenstudios sichert die Zukunft der Branche.................................................
Unser Sonnenstudio ist in den letzten Jahren viel sicherer
geworden..................................................................................................................................................
Mit der Zertifizierung besteht die Chance, viele neue Kunden zu
gewinnen..............................................................................................................................................
Die Zertifizierung ist Sache der Hersteller von Besonnungsanlagen......................................................
Durch die Zertifizierung unseres Sonnenstudios werden wir viele
Nichtnutzer als neue Kunden gewinnen.............................................................................................
Die Zertifizierung muss gesetzlich geregelt werden, damit alle Studios
die gleichen Voraussetzungen erfüllen müssen.............................................. ...................................................
Die Zertifizierung der Sonnenstudios ist ein Gewinn für alle.......................................................................
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Einstellungen zur Zertifizierung von Solarien

Basis: 150 Sonnenstudios Quelle: Hochschule der Medien Januar 2005
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mehr Bräunungsleistung/schnelleres Bräunen.................................................................

billig Bräunen..........................................................................................................................

Wellness und Entspannung beim Bräunen....................................................................................

immer mehr ältere Menschen gehen ins Studio...............................................................

Gesundheitsaspekte werden wichtiger..........................................................................................

Studiobetreiber werden professioneller....................................................................................

Technischer Vorsprung wird wichtiger.................................................................................

Verantwortung und Partnerschaft mit den Kunden ........................................................................

biopositive Effekte führen mehr Menschen ins Studio.......................................................

Kunden gehen aus Kostengründen seltener ins Studio....................................................

Kunden suchen mehr Genuss im Studio...............................................................................

viele Studios werden in Zukunft kaputt gehen.....................................................................
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Erwartete Entwicklungen im Besonnungsmarkt

     Basis: 150 Sonnenstudios Quelle: Hochschule der Medien Januar 2005
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     Basis: 150 Sonnenstudios Quelle: Hochschule der Medien Januar 2005

      Statistische Angaben

Befragte Stichprobe: 150 Sonnenstudios

Art des Betriebs: 73,3%  Einzelstudio
26,7%  Kette

Befragte Personen:   56,7%  InhaberIn
43,7%  Ltd. Angestellte/r

Bestehen des Betriebes seit:

1 bis 2 Jahre 3 bis 5 Jahre 5 bis 10 Jahre mehr als 10 Jahre

  23,3%   28,7%     38,7%       9,3%

Anzahl der Beschäftigten:
Festbeschäftigte pro Betrieb(Durchschnitt): 2,3 Mitarbeiter
Freie Mitarbeiter pro Betrieb(Durchschnitt): 4,6 Mitarbeiter
Teilzeitbeschäftigte pro Betrieb(Durchschnitt): 4,6 Mitarbeiter

Anzahl der Kunden pro Tag (Durchschnitt): 60

Ortsgröße, an dem der befragte Betrieb tätig ist:
bis 5.000 Einwohner   8,3%
5 bis 20 Tsd. Einwohner 33,1%
20 bis 100 Tsd. Einwohner 34,5%
über 100 Tsd. Einwohner 24,1%

Konkurrenzbetriebe im Einzugsgebiet (Durchschnitt): 4,3 Betriebe


